Projekt

z dnia 4 wrzeénia 2025 r.
Zatwierdzony przez ..........eeeeveune...

UCHWALA NR......convvvrvrenneee
RADY MIASTA PLOCKA
zdnia ...ooeeeeeenee. 2025

w sprawie zmiany Uchwaly Nr 381/XX11/2020 Rady Miasta Plocka z dnia 27 sierpnia 2020 r. w sprawie
ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektoéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standard6éw jako$ciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane na obszarze Miasta Plocka

Na podstawie art. 7 ust. 1 pkt 1, art. 18 ust. 2 pkt 15 oraz .art. 40 ust. 1 ustawy zdnia 8 marca 1990r.
o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2025 r. poz. 1153) oraz na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2024 r. poz. 1130 ze zm. Dz. U. 22024 r.
poz. 1907 ipoz. 1940, Dz.U. z2025t. poz. 527ipoz. 680) iart. 19 ust. 1b ustawy zdnia 23 lipca 2003 r.
0 ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2024 r. poz. 1292), w zwigzku z Uchwalg Nr 75/111/2024
Rady Miasta Plocka zdnia 27 czerwca 2024 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaly zmieniajgcej
Uchwate nr 381/XXI1/2020 Rady Miasta Plocka zdnia 27 sierpnia 2020 r. w sprawie ustalenia zasad
i warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane na obszarze Miasta Plocka, Rada Miasta Plocka uchwala, co nastepuje:

§ 1. W Uchwale Nr 381/XXII/2020 Rady Miasta Plocka z dnia 27 sierpnia 2020 r. w sprawie ustalenia
zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzef reklamowych oraz
ogrodzer, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane na obszarze Miasta Plocka (tj. Dz. Urz. Woj. Mazow. z dnia 19 kwietnia 2023 r. poz. 4916)
wprowadza si¢ nastgpujace zmiany:

1w §4 wust. 1:

a) pkt 1 otrzymuje brzmienie: ,,1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa lub
urzagdzenie reklamowe nie bedgce szyldami, elastyczne, wykonane ztkanin, tekstyliow Iub folii
ztworzyw sztucznych, rozpinane na plaszczyZnie obiektow lub przeznaczonych pod ich montaz
konstrukcjach no$nych;”;

b) pkt 2 otrzymuje brzmienie: ,,2) billboardzie — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe sredniego lub duzego formatu, montowane na $cianach budynkoéw, na obiektach
budowlanych oraz wolnostojace jednostronne, dwustronne lub tréjstronne zorientowane w uktadzie
poziomym, posiadajace standaryzowany format powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy;”;

¢) pkt 19 otrzymuje brzmienie: ,,19) kiosku ulicznym — nalezy przez to rozumieé wolnostojacy, kubaturowy
obiekt handlowy lub ushugowy, o powierzchni uzytkowej nie wigkszej niz 15,0 m2;”;

d) pkt 29 otrzymuje brzmienie: ,,29) nosniku pneumatycznym (reklamie dmuchanej, ,,dmuchancu”) —
nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe nie bedace szyldem, przenosne, w formie wypelnionej
powietrzem bryly, wykonanej z tworzyw sztucznych, przeznaczone do czasowej ekspozycji reklamy;”;

e) pkt 30 otrzymuje brzmienie: ,30) ogrodzeniach — nalezy przez to rozumie¢ wszelkie elementy
umieszczone w terenie wcelu wygrodzenia okreslonej przestrzeni, uniemozliwiajagce swobodne
przemieszczanie si¢ ludzi i zwierzat wolno zyjacych, utrudniajace i ograniczajace ciaglosé komunikacji
W przestrzeni publicznej, w szczegblnosci: przgsta ogrodzeniowe wraz ze shupkami i podmur6owka,
bramy, furtki lub mury;”;
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f) pkt 36 otrzymuje brzmienie: ,,36) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumieé plaszczyzne na elewacji
obiektu budowlanego w poziomie parteru, ktdrej ograniczenie od dolu stanowi gérna krawedz otworéw
okiennych, witryn, portfenetrow, drzwi i bram lub okalajacych je elementéw ozdobnych, natomiast
ograniczenie od gory stanowi dolna krawedz elementu architektonicznego oddzielajacego wizualnie
kolejng kondygnacje lub w przypadku jego braku dolna krawedz okien drugiej kondygnacji nadziemnej
obiektu budowlanego; w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych ograniczenie pasa reklamowego
od gory stanowi dolna krawedZ belkowania wieficzacego, gzymsu lub attyki; przez brak pasa
reklamowego nalezny rozumie¢ sytuacje, w ktorej opisana powyzej plaszczyzna na elewaciji jest nizsza
niz 0,3 m;”;

g) pkt 38 otrzymuje brzmienie: ,,38) poziomie parteru — nalezy przez to rozumie¢ dolng cze$é elewacji
obiektu budowlanego wyznaczong w obrgbie parteru ikondygnacji podziemnej, atakze w obrebie
drugiej kondygnacji, w przypadku gdy zaprojektowana zostata dla petnienia funkcji handlowych badz
ustugowych oraz zachowuje spéjnosé architektoniczng z elewacja pierwszej kondygnacji i wyraznie
rézni si¢ od elewacji ewentualnych kondygnacji wyzszych; gérna granice poziomu parteru stanowi dolna
krawedz detalu architektonicznego oddzielajacego kondygnacje od kondygnacji wyzszych aw
przypadku, gdy taki element nie wystepuje (gtadka $ciana elewacji) spod stropu kolejnej kondygnacji; do
poziomu parteru zalicza si¢ réwniez attyke zadaszenia wychodzacego przed lico pierwszej kondygnacji
oraz front pelnej, murowanej balustrady ograniczajacej od frontu cigg loggii lub balkonéw
nadwieszonych nad pierwsza kondygnacja;”;

h) pkt 44 otrzymuje brzmienie: ,,44) stupie ogloszeniowo - reklamowym — nalezy przez to rozumieé
urzadzenie reklamowe w formie walca, stuzace do umieszczania plakatéw lub stuzace do eksponowania
reklamy z zastosowaniem ekranu §wietlnego reklamowego;”;

i) pkt 45 otrzymuje brzmienie: ,,45) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe
przenosne, w formie jednej tablicy pelnej ustawionej na sztaludze badZz dwoch polaczonych ze soba
gorng krawedzia pionowych tablic petnych w formie potykacza;”;

J) pkt 52 otrzymuje brzmienie: ,,52) wyklejeniu na elementach przeszklonych elewacji — nalezy przez to
rozumie¢ tablice reklamowa naklejang na powierzchni witryn wystawowych, okien lub drzwi;”;
k) pkt 54 otrzymuje brzmienie: ,,54) znakach bez tta - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa w formie
znakow o grubosci mniejszej badz réwnej 0,05 m, pozbawionych tta, z wylaczeniem folii szronionej;”;
2)w§ 5

a) w pkt 1 w lit. a tiret trzecie otrzymuje brzmienie: ,,- na obiektach budowlanych stuzacych do czasowego
gromadzenia odpadow komunalnych;”;

b)w pkt1wlit. e tiret trzecie otrzymuje brzmienie: ,- w strefach ochrony ekspozycji, na ciggach
widokowych lub osiach widokowych ikompozycyjnych, okreslonych w aktach planowania
przestrzennego, za wyjatkiem reklamy okolicznosciowej oraz reklamy przenosne;j;”;

c)w pkt2lit. d otrzymuje brzmienie: ,,d) nakazuje si¢ wykonanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych z zastosowaniem materiatow trwatych;”;

d) pkt 3 otrzymuje brzmienie: ,,3) nakazuje si¢ demontaz tablic iurzadzen reklamowych wraz zich
wszystkimi elementami konstrukcyjnymi oraz niezwloczne doprowadzenie terenu lub obiektu do stanu
niepogorszonego w stosunku do poprzedzajacego umieszczenie tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego;”;

3)w§6wust. 1:

a) w pkt 1 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie tablicy petnej, kasetonu reklamowego, znakéw bez tha
mocowanych przy pomocy S$rub dystansowych, znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego,
z zastrzezeniem lit. b), ¢) i d);”; :

b) w pkt 1 lit. d otrzymuje brzmienie: ,,d) z wylaczeniem formy tablicy petnej i kasetonu reklamowego na
obiekcie zabytkowym;”; '

c)w pkt1lit. e otrzymuje brzmienie: ,,6) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu réwng 75%
wysokosci pasa reklamowego, lecz nie wigcej niz 1,0 m, z zastrzezeniem lit. h);”;

d) w pkt 1 wykresla sie lit. f;
e) w pkt 1 po lit. g dodaje sig lit. h i lit. i w brzmieniu:
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»h) W przypadku pasa reklamowego o wysokosci mniejszej lub réwnej 0,5 m dopuszcza sie maksymalng
wysokos¢ tablicy pelnej lub kasetonu reklamowego réwng wysokosci pasa reklamowego;

i) w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych, w ktérych ograniczenie pasa reklamowego od gory
stanowi krawedZ budynku, nakazuje si¢ sytuowanie szyldu w pasie reklamowym z zachowaniem
minimum 0,1 m odleglosci od gérnej krawedzi budynku;”;

f) w pkt 5 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie monochromatycznych znakéw bez tta, z zastrzezeniem
lit. d) i lit. e);”;
g) W pkt 5 po lit. ¢ dodaje sig lit. d i lit. ¢ w brzmieniu:

»d) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej lub wykonanie ich w postaci negatywu jako
otwordw wycietych w foli szronionej;

e) dopuszcza si¢ zastosowanie akcentu kolorystycznego jesli stanowi on element identyfikacji wizualnej
podmiotu prowadzacego dzialalno$é lub znajduje sie w logo, przy czym akcent kolorystyczny
nie moze stanowic¢ wigcej niz 30% wyklejenia pojedynczej witryny, okna lub drzwi;”;

h) w pkt 6 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) na jednej elewacii nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy,
wymiar6w, kolorystyki ta i materiatu wykonania szyldéw;”;

i) w pkt 6 po lit. e kropke zastepuje sig $rednikiem i dodaje sie pkt 7) w brzmieniu:

»7) szyld na attyce zadaszenia wychodzacego przed lico pierwszej kondygnacji lub na froncie peine;j,
murowanej balustrady ograniczajacej od frontu ciag loggii lub balkonéw nadwieszonych nad
pierwsza kondygnacja, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie tablicy pelnej, kasetonu reklamowego, znakéw bez tta mocowanych przy pomocy $rub
dystansowych, znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos¢ szyldu réwna 1,0 m;

c) nakazuje si¢ zachowanie jednakowego poziomu montazu i wysokosci szyldow w obrebie catej
attyki lub catego frontu pelnej, murowanej balustrady.”;

4)w § 6 wust. 2:

a) w pkt 3 po lit. b dodaje si¢ lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ montaz szyldu na froncie konstrukcji
kramu ulicznego;”;

b) w pkt 6 w lit. d kropke zastepuije sie $rednikiem i dodaje sig pkt 7), pkt 8) i pkt 9) w brzmieniu:
»7) szyld na elewacji kiosku ulicznego, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy petnej lub kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wieksze od formatu
drobnego;

¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu na kazdej elewacji kiosku ulicznego;

8) szyld wyklejany na elementach przeszklonych elewacji kiosku ulicznego, wedhig wskazanych
ponizej warunk6w i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakéw bez tla, z zastrzezeniem lit. c);

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 20%
powierzchni przeszklenia;

¢) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej lub wykonanie ich w postaci negatywu
Jako otworéw wycigtych w foli szronionej;

9) szyld na konstrukcji obiektéw budowlanych innych niz budynki, stuzacych dziatalnosci kulturalnej
lub sportowej, stanowiacych element zagospodarowania terenu o funkcji  rekreacyjnej,
W szczegolnosci takich jak sceny, trybuny, podesty, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie tablicy petnej, znakéw bez tla, znakow przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;

Id: 8E240E28-F422-4955-A948-8D36BEF5D475. Projekt Strona 3



" b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego dla obiektu o powierzchni zabudowy do 30 m? oraz nie wigksze od formatu matego dla
obiektu o powierzchni zabudowy od 30 m? wlgcznie;

¢) dopuszcza si¢ montaz maksymalnie dwdch szyldéw na obiekcie.”;
5)w § 6 wust. 3:
a) w pkt 1 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie monochromatycznych znakéw bez tta, z zastrzezeniem
lit. ¢);”; v
b) w pkt 1 po lit. b dodaje sig lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej
lub wykonanie ich w postaci negatywu jako otworéw wycigtych w foli szronionej;”;

c) w pkt 2 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie monochromatycznych znakéw bez tta, z zastrzezeniem
lit. ¢);”;

d) w pkt2 wlit. b kropke zastepuje si¢ $rednikiem idodaje sig¢ lit. ¢ w brzmieniu: ,.c) dopuszcza sie
umieszczenie znakéw na foli szronionej lub wykonanie ich w postaci negatywu jako otworéw wycietych
w foli szronionej.”;

6) w § 6 wust. 4:
a) pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) szyld gtéwny réwnolegly do lica elewacji w uktadzie poziomym, wedlug wskazanych ponizej
warunkoéw i zasad:

a) w formie znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ szyldu réwna:
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,0 m dla elewacji o wysoko$ci mniejszej niz 6,0
m;
- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,5 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub
réwnej 6,0 m i mniejszej niz 15,0 m;

- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigeej niz 2,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub
réwnej 15,0 m;

c) dopuszcza si¢ montaz szyldu. powyzej gérnej krawedzi elewacji w maksymalnej odlegtosci
réwnej 0,5 wysokosci znakow lub ponizej gérnej krawedzi elewacji, tak aby caly szyld miescit
si¢ na powierzchni zawierajacej sie¢ w 1/2 wysokosci elewacji od jej gornej krawedzi;

d) wielkos¢, geometri¢ ilokalizacj¢ szyldu na elewacji nalezy dopasowa¢ do podziatéw
architektonicznych elewacji;

e) na jednej elewacji dopuszcza si¢ zastosowanie jednego szyldu gléwnego réwnoleglego do lica
elewacji w uktadzie poziomym;”;

b) w pkt 2 lit. e otrzymuje brzmienie: ,.e) na jednej elewacji dopuszcza si¢ zastosowanie jednego szyldu
gltéwnego prostopadlego do lica elewacji lub jednego szyldu gtéwnego réwnoleglego do lica elewacji
w uktadzie pionowym okreslonego w § 6 ust. 4 pkt 3);”;

¢) po pkt 2 dodaje si¢ pkt 3 oraz pkt 4 w brzmieniu:

»3) szyld glowny réownolegly do lica elewacji w uktadzie pionowym, wedhig wskazanych ponizej
warunkéw i zasad:

a) w formie znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng szeroko$¢ szyldu réwng 1,5 m;
¢) dopuszcza si¢ minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu réwna 2,5 m;

d) wielkos¢, geometrig¢ ilokalizacje¢ szyldu na elewacji nalezy dopasowal do podziatow
architektonicznych elewacji;

e) nakazuje si¢ montaz szyldu ponizej gornej krawedzi elewacji;
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f) na jednej elewacji dopuszcza sig¢ zastosowanie jednego szyldu gléwnego réwnolegtego do lica
elewacji w ukladzie pionowym lub jednego szyldu gléwnego prostopadtego do lica elewacii
okreslonego w § 6 ust. 4 pkt 2);

4) szyld namalowany na elewacji budynku jako element kompozycji muralu, wedhig wskazanych
ponizej warunkéw i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni szyldu réwne 10% ogélnej powierzchni muralu;

b) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu z szyldem na elewacjach szczytowych pozbawionych otworéw
okiennych i drzwiowych lub na fragmentach pozostalych elewacji, ktére stanowig plaszczyzny
pelne, pozbawione otworéw okiennych i drzwiowych.”;

7Yw§7wust. 1:
a) w pkt 3 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie monochromatycznych znakéw bez tla, z zastrzezeniem
lit. ¢);”;
b) w pkt 3 po lit. b dodaje sie lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej
lub wykonanie ich w postaci negatywu jako otworéw wycietych w foli szronionej;”;
¢) pkt 5 otrzymuje brzmienie:
»J) gablota ekspozycyjna elewacyjna, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne formatowi ,.euro
size”;
b) dopuszcza si¢ montaz gabloty bezposrednio na budynku badZz w odleglosci nie wigkszej niz 0,2
m od $ciany tego budynku;

¢) dopuszcza si¢ lokalizacje uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewnetrznej, kolorystyce,
materiale wykonania oraz wymiarach;

d) wielko$¢ pojedynczej gabloty oraz uktadu gablot na elewacji, nalezy dostosowaé do podziatéw
elewacji.”;

8) w § 7w ust. 2 w pkt 2 w lit. b kropke zastepuje si¢ srednikiem i dodaje sie pkt 3 oraz pkt 4 w brzmieniu:

»3) wyklejenie na elementach przeszklonych elewacji kiosku ulicznego, wedtug wskazanych ponizej
warunkéw i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakoéw bez tla, z zastrzezeniem lit. c¢);

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 20% powierzchni
przeszklenia;

¢) dopuszcza si¢ umieszczenie znakow na foli szronionej lub wykonanie ich w postaci negatywu jako
otwordow wycigtych w foli szronionej;

4) tablica reklamowa na pojemnikach shizacych do czasowego gromadzenia odpadéw, wedlug
wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie wyklejenia na czesci frontowej pojemnika;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego.”;

9w §7wust. 4:

a) w pkt 1 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) dopuszcza si¢ maksymalng catkowita wysokos¢ stupa réwna 4,0
m, maksymalng Srednice walca réwna 1,5 m mierzona na wysokosci czesci ekspozycyijnej;”;

b) w pkt 1 po lit. b dodaje sig lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy pojedynczego ekranu swietlnego reklamowego na shupie ogtoszeniowo-reklamowym
réwne formatowi ,,euro size”;”;

10) w § 7 w ust. 5:
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a) w pkt 4 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie ekspozytora, stojaka reklamowego, windera, plakatu,
nosnika pneumatycznego o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy maksymalnie formatu $redniego,
banera reklamowego o powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy maksymalnie réwnej 6 m?, ekranu
projekcyjnego reklamowego i ekranu §wietlnego reklamowego;”;

b) w pkt4lit. b otrzymuje brzmienie: ,,b) tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe nalezy ustawiaé
wylgcznie na terenie organizacji wydarzenia oraz eksponowa¢ tylko przed i podczas trwania wydarzenia
lecz nie dtuzej niz przez 14 dni.”;

11)w § 8 wust. 1:

a) w pkt 1 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie tablicy pelnej, kasetonu reklamowego, znakéw bez tta
mocowanych przy pomocy $rub dystansowych, znakow przestrzennych lub neonu reklamowego;”;

b)w pkt 1lit. b otrzymuje brzmienie: ,b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$é szyldu réwna 75%
wysokosci pasa reklamowego, lecz nie wiecej niz 1,0 m, z zastrzezeniem lit. €);”;

¢) w pkt 1 wykredla sie lit. c;
d) w pkt 1 po lit. d dodaje si¢ lit. e oraz lit. f w brzmieniu:

»€) W przypadku pasa reklamowego o wysokosci mniejszej lub réwnej 0,5 m dopuszcza si¢ maksymalng
wysoko$¢ tablicy pelnej lub kasetonu reklamowego réwng wysokosci pasa reklamowego;

) w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych, w ktérych ograniczenie pasa reklamowego od géry
stanowi krawedz budynku, nakazuje si¢ sytuowanie szyldu w pasie reklamowym z zachowaniem
minimum 0,1 m odlegtosci od gornej krawedzi budynku;”;

e) w pkt 5 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie znakéw bez tla, z zastrzezeniem lit. d);”;

) w pkt 5 po lit. ¢ dodaje si¢ lit. d w brzmieniu: ,,d) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej
lub wykonanie ich w postaci negatywu jako otworéw wycietych w foli szronionej;”;

g) w pkt 6 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) na jednej elewacji nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy,
wymiaréw, kolorystyki tta i materiatu wykonania szyldow;”;

h) w pkt 6 w lit. e kropke zastepuje si¢ $rednikiem i dodaje sie pkt 7 w brzmieniu:

»7) szyld na attyce zadaszenia wychodzacego przed lico pierwszej kondygnacji lub na froncie petnej,
murowanej balustrady ograniczajacej od frontu ciag loggii lub balkonéw nadwieszonych nad
pierwsza kondygnacja, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie tablicy petnej, kasetonu reklamowego, znakéw bez tta mocowanych przy pomocy srub
dystansowych, znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos¢ szyldu réwng 1,0 m;

¢) nakazuje si¢ zachowanie jednakowego poziomu montazu i wysokosci szyldéw w obrebie calej
attyki lub calego frontu petnej, murowanej balustrady.”;

12) w § 8 w ust. 2:

a) w pkt 3 po lit. b dodaje si¢ lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ montaz szyldu na froncie konstrukcji
kramu ulicznego;”;

b)w pkt6wlit. d kropke zastgpuje si¢ Srednikiem idodaje sie pkt7, pkt8, pkt9, pkt 10 oraz
pkt 11 w brzmieniu:

»7) szyld na filarze wiaty, wedtug wskazanych ponizej warunk6w i zasad:
a) w formie tablicy pelnej, znak6éw bez tta, znakow przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wieksze od formatu
drobnego;

c) dopuszcza sie¢ montaz jednego szyldu na filarze;
8) szyld na elewacji kiosku ulicznego, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie tablicy pelnej lub kasetonu reklamowego;
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b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wieksze od formatu
drobnego;

c) dopuszcza si¢ montaz szyldu na kazdej elewacji kiosku ulicznego;

9) szyld wyklejany na elementach przeszklonych elewacji kiosku ulicznego, wedtug wskazanych
ponizej warunkoéw i zasad:

a) w formie znakéw bez ta, z zastrzezeniem lit. c);

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30%
powierzchni przeszklenia;

¢) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej lub wykonanie ich w postaci negatywu
jako otworéw wycietych w foli szronionej;

10) szyld na konstrukcji obiektow budowlanych innych niz budynki, stuzacych dziatalnosci
kulturalnej lub sportowej, stanowigcych element zagospodarowania terenu o funkcji rekreacyjnej,
w szczeg6lnodcei takich jak sceny, trybuny, podesty, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie tablicy petnej, znakéw bez tta, znakéw przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego dla obiektu o powierzchni zabudowy do 30 m? oraz nie wicksze od formatu matego dla
obiektu o powierzchni zabudowy od 30 m? wilacznie;

¢) dopuszcza sig¢ montaz maksymalnie dwoch szyldéw na obiekcie;

11) szyld nad brama lub furtka wlinii ogrodzenia, lokalizowany w przypadku braku budynku

- frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalnosé

o wigcej niz 5,0 m od frontu nieruchomosci, rozumianej jako linia zabudowy pierzei ulicy lub linia
rozgraniczajgca pas drogowy i granice dziatki, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie tablicy petnej, znakéw bez tta, znakéw przestrzennych, kasetonu reklamowego lub
neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu réwna 2,5 m;
c) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu réwna 0,7 m.”;
13) w § 8 w ust. 3: \
a) pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) szyld gléwny réwnolegly do lica elewacji w ukfadzie poziomym, wedtlug wskazanych ponizej
warunkéw i zasad:

a) w formie znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ szyldu réwna:
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,0 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 6,0
m;
- 1/6 wysokodci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,5 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub
réwnej 6,0 m i mniejszej niz 12,0 m;
- 1/8 wysokodci elewacji, lecz nie wigcej niz 2,5 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub
réwnej 12,0 m i mniejszej niz 25,0 m;
- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 5,0 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub
réwnej 25,0 m;
¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu powyzej gérnej krawedzi elewacji w maksymalnej odleglosci
rréwnej 0,5 wysokosci znakéw lub ponizej gornej krawedzi elewacji, tak aby caly szyld miescit
sig na powierzchni zawierajacej si¢ w 1/2 wysokosci elewacji od jej gérnej krawedzi;
d) wielkos¢, geometri¢ ilokalizacje szyldu na elewacji nalezy dopasowaé do podziatéw
architektonicznych elewacji; -

Id: 8E240E28-F422-4955-A948-8D36BEF5D475. Projekt Strona 7



e) nakazuje si¢ zachowanie wspdlnego poziomu montazu szyldu w obrebie wszystkich elewacji
budynku;

f)na jednej elewacji dopuszcza sie zastosowanie maksymalnie jednego szyldu gléwnego
réwnoleglego do lica elewacji w uktadzie poziomym;”;

b) w pkt 2 lit. e otrzymuje brzmienie: ) na jednej elewacji dopuszcza si¢ zastosowanie maksymalnie
jednego szyldu gtéwnego prostopadtego do lica elewacji lub jednego szyldu gtéwnego réwnolegtego do
lica elewacji w uktadzie pionowym okreslonego w § 8 ust. 3 pkt 4);”;

¢) w pkt 3 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycii
reklamy dla grupy szyldéw réwne 10% powierzchni elewacji;”;

d)w pkt3 wlit. g kropke zastepuje si¢ $rednikiem i dodaje si¢ lit. h w brzmieniu: ,h) dopuszcza sie
minimalng odleglo$¢ dolnej krawedzi grupy szyldéw od poziomu terenu réwng 2,5 m;”;

e) po pkt 3 dodaje si¢ pkt 4 oraz pkt 5 w brzmieniu:

»4) szyld gléwny réwnolegly do lica elewacji w uktadzie pionowym, wedlug wskazanych ponizej
warunkéw i zasad:

a) w formie znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng szeroko$¢ szyldu réwna:
- 1,5 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 15,0 m;
- 2,0 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub rownej 15,0 m;
¢) dopuszcza si¢ minimalng odlegtos¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu réwna 2,5 m;

d) wielko$¢, geometrig ilokalizacj¢ szyldu na elewacji nalezy dopasowaé do podziatéw
architektonicznych elewacji;

e) nakazuje si¢ montaz szyldu ponizej gérnej krawedzi elewacji;

f)na jednej elewacji dopuszcza si¢ zastosowanie maksymalnie jednego szyldu gléwnego
rownoleglego do lica elewacji w uktadzie pionowym lub jednego szyldu giéwnego prostopadiego
do lica elewacji okre§lonego w § 8 ust. 3 pkt 2);

5) szyld namalowany na elewacji budynku jako element kompozycji muralu, wedtug wskazanych
ponizej warunkdéw i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni szyldu réwne 10% og6lnej powierzchni muralu;

b) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu z szyldem na elewacjach szczytowych pozbawionych otworéw
okiennych i drzwiowych lub na fragmentach pozostatych elewacji, ktore stanowig ptaszezyzny
petne, pozbawione otworéw okiennych i drzwiowych.”;

14)w § 9 wust. 1:
a) w pkt 3 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie znakéw bez tla, z zastrzezeniem lit. c);”;

b) w pkt 3 po lit. b dodaje si¢ lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej
lub wykonanie ich w postaci negatywu jako otworéw wycietych w foli szronionej;”;

¢) pkt 5 otrzymuje brzmienie:
»J) gablota ekspozycyjna elewacyjna, wedhug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne formatowi ,,euro
size”; .
b) dopuszcza si¢ montaz gabloty bezposrednio na budynku badz w odleglosci nie wigkszej niz 0,2
m od §ciany tego budynku;

¢) dopuszcza si¢ lokalizacje uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewnf;trznej,‘ kolorystyce,
materiale wykonania oraz wymiarach;

d) wielkos¢ pojedynczej gabloty oraz uktadu gablot na elewacji, nalezy dostosowaé do podziatéw
elewacji.”;
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15)w § 9wust. 2wpkt2 wlit. b kropke zastgpuje si¢ $rednikiem idodaje sie pkt3, pkt4 oraz
pkt 5 w brzmieniu: '

»3) wyklejenie na elementach przeszklonych kiosku ulicznego, wedhug wskazanych ponizej warunkéw
i zasad:

a) w formie znakow bez tla, z zastrzezeniem lit. ¢);

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30% powierzchni
przeszklenia;

¢) dopuszcza si¢ umieszczenie znak6w na foli szronionej lub wykonanie ich w postaci negatywu jako
otwordw wycietych w foli szronionej;

4) tablica reklamowa na pojemnikach stizacych do czasowego gromadzenia odpadéw, wedhug
wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie wyklejenia na czesci frontowej pojemnika;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wicksze od formatu
drobnego;

5) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe na filarze wiaty, wedtug wskazanych ponizej warunkéw
i zasad:

a) w formie tablicy pelnej, znakéw bez tta, znakow przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;

c) dopuszcza si¢ montaz jednego szyldu na filarze.”;
16) w § 9 w ust. 3 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) urzadzenie reklamowe gtéwne, réwnolegle do lica elewacji w uktadzie poziomym, wedhug
wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie znakow przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ urzadzenia reklamowego réwna:
- 1/6 wysokodci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,0 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 6,0 m;

- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,5 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub réwnej
6,0 m i mniejszej niz 12,0 m;

- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 2,5 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub réwnej
12,0 m i mniejszej niz 25,0 m;

- 1/10 wysokosci elewaciji, lecz nie wigcej niz 5,0 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub réwne;j
25,0 m; \

¢) dopuszcza si¢ montaz urzadzenia reklamowego powyzej gornej krawedzi elewacji w maksymalnej
odlegtosci réwnej 0,5 wysokosci znakéw lub ponizej gérnej krawedzi elewacji, tak aby cate
urzadzenie reklamowe miescito si¢ na powierzchni zawierajacej sie w 1/2 wysokosci elewacji od jej
gornej krawedzi;

d) wielko$¢, geometri¢ ilokalizacje urzadzenia reklamowego na elewacji nalezy dopasowaé do
podziatéw architektonicznych elewacji;

e) nakazuje si¢ zachowanie wspélnego poziomu montazu urzadzenia reklamowego w obrebie
wszystkich elewacji budynku;”;

17) w § 9 wust. 4:

a) w pkt 2 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy dla grupy tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych réwne 10% powierzchni elewacji;”;

b)w pkt2 wlit. e kropke zastgpuje si¢ Srednikiem idodaje si¢ lit. f w brzmieniu: ,,f) dopuszcza sie
minimalng odlegtos¢ dolnej krawedzi grupy tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych od poziomu
terenu rownag 2,5 m.”;
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18) w § 9 wust. 5:

a) w pkt 1 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) dopuszcza si¢ maksymalng catkowita wysoko$¢ stupa réwng 4,0
m, maksymalng $rednice walca réwna 1,5 m mierzona na wysokosci czesci ekspozycyjnej;”;

b) w pkt 1 po lit. b dodaje si¢ lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzgcej
ekspozycji reklamy pojedynczego ekranu $wietlnego reklamowego na stupie ogloszeniowo-reklamowym

9.9,

réwne formatowi ,,euro size”;”;

c) w pkt 6 lit. e otrzymuje brzmienie: ,,e) dopuszcza si¢ ustawienie billboardu na dzialce naroznej, od strony
przestrzeni dostgpnej publicznie, bez zachowania katéw okre$lonych wlit. b) oraz bez zachowania
odlegtosci okreslonych w lit. d);”;

d) w pkt 6 po lit. h dodaje si¢ lit. i w brzmieniu: ,,i) na dziatkach naroznych dopuszcza sie mozliwoéé
sytuowania billboardéw tréjstronnych, posiadajacych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
okreslone w lit. a), z kazdej strony urzadzenia;”;

e) w pkt 8 lit. b otrzymuje brzmienie: ,,b) dopuszcza si¢ tablicg kierunkowsa jako jeden z paneli tablicy
kierujacej kierowcodw w Systemie Informacji Miejskiej;”;

f) w pkt 8 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) tablice nalezy sytuowa¢ wzdtuz ciagu komunikacyjnego, poza
nieruchomoscig, na ktérej prowadzona jest dziatalno$é, do ktérej kieruje tablica;”;

19) w § 9 w ust. 6:

a) w pkt 4 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie ekspozytora, stojaka reklamowego, windera, plakatu,
nos$nika pneumatycznego o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy maksymalnie formatu duzego,
banera reklamowego o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy maksymalnie réwnej 6 m2, ekranu
projekcyjnego reklamowego i ekranu $wietlnego reklamowego;”;

b) w pkt4lit. b otrzymuje brzmienie: ,,b) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nalezy ustawiaé
wylgcznie na terenie organizacji wydarzenia oraz eksponowa¢ tylko przed i podczas trwania wydarzenia
lecz nie dluzej niz przez 21 dni.”;

20) w § 10 wust. 1:

a) w pkt 1 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie tablicy pelnej, kasetonu reklamowego, znakéw bez tla
mocowanych przy pomocy Srub dystansowych, znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;”;

b) w pkt 1lit. b otrzymuje brzmienie: ,b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu réwng 75%
wysokosci pasa reklamowego, lecz nie wiecej niz 1,0 m, z zastrzezeniem lit. e);”;

c) w pkt 1 wykresla sig lit. c;
d) w pkt 1 po lit. d dodaje sie lit. e oraz lit. f w brzmieniu:

,»€) W przypadku pasa reklamowego o wysokos$ci mniejszej lub rownej 0,5 m dopuszcza sie niaksymalna
wysokos¢ tablicy pelnej lub kasetonu reklamowego réwna wysokosci pasa reklamowego;

) w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych, w ktorych ograniczenie pasa reklamowego od géry
stanowi krawedZ budynku, nakazuje si¢ sytuowanie szyldu w pasie reklamowym z zachowaniem
minimum 0,1 m odlegto$ci od gérnej krawedzi budynku;”;

e) w pkt 4 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie znakéw bez tla, z zastrzezeniem lit. d);”;

) w pkt 4 po lit. ¢ dodaje si¢ lit. d w brzmieniu: ,,d) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej
lub wykonanie ich w postaci negatywu jako otworéw wycietych w foli szronionej;”;

g) W pkt 5 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) na jednej elewacji nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy,
wymiar6éw, kolorystyki ta i materiatu wykonania szyldéw;”;
h) w pkt 5 w lit. e kropke zastepuje si¢ srednikiem i dodaje sie pkt 6 w brzmieniu:
»0) szyld na attyce zadaszenia wychodzacego przed lico pierwszej kondygnacji lub na froncie petnej,

murowanej balustrady ograniczajacej od frontu ciag loggii lub balkonéw nadwieszonych nad
pierwsza kondygnacja, wedtug wskazanych ponizej warunkdw i zasad:

a) w formie tablicy petnej, kasetonu reklamowego, znakéw bez tla mocowanych przy pomocy $rub
dystansowych, znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;
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b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos¢ szyldu réwnag 1,0 m;

c) nakazuje si¢ zachowanie jednakowego poziomu montazu i wysokosci szyldéw w obrebie calej
attyki lub catego frontu pelnej, murowanej balustrady.”;

21)w § 10 w ust. 2:

a) w pkt 3 po lit. b dodaje si¢ lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ montaz szyldu na froncie konstrukcji
kramu ulicznego;”;

b)w pkt6wlit. d kropke zastepuje si¢ $rednikiem idodaje si¢ pkt7, pkt8, pkt9, pkt 10 oraz
pkt 11 w brzmieniu:

»1) szyld na filarze wiaty, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) w formie tablicy petnej, znakéw bez tha, znakéw przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wicksze od formatu
drobnego;

¢) dopuszcza sie montaz jednego szyldu na filarze;
8) szyld na elewacji kiosku ulicznego, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) w formie tablicy petnej lub kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wicksze od formatu
drobnego;

¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu na kazdej elewacji kiosku ulicznego;

9) szyld wyklejany na elementach przeszklonych elewacji kiosku ulicznego, wedhig wskazanych
ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie znakéw bez tla, z zastrzezeniem lit. ¢);

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy réwne 30%
powierzchni przeszklenia;

¢) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej lub wykonanie ich w postaci negatywu
jako otworéw wycietych w foli szronionej;

10) szyld na konstrukcji obiektow budowlanych innych niz budynki, stuzacych dziatalnosci
kulturalnej lub sportowej, stanowigcych element zagospodarowania terenu o funkcji rekreacyjnej,
w szezegolnosci takich jak sceny, trybuny, podesty, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie tablicy peinej, znak6w bez tha, znakéw przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego dla obiektu o powierzchni zabudowy do 30 m? oraz nie wicksze od formatu matego dla
obiektu o powierzchni zabudowy od 30 m? wigcznie;

¢) dopuszcza si¢ montaz maksymalnie dwdch szyldéw na obiekcie;

11) szyld nad bramg lub furtkg wlinii ogrodzenia, lokalizowany w przypadku braku budynku
frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalnogé
o wigcej niz 5,0 m od frontu nieruchomosci, rozumianej jako linia zabudowy pierzei ulicy lub linia
rozgraniczajgca pas drogowy i granice dziatki, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie tablicy pelnej, znakéw bez tta, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub
neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ minimalng odlegtos¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu réwna 2,5 m;
¢) dopuszcza sig maksymalng wysokos¢ szyldu réwna 0,7 m.”;
22) w § 10 w ust. 3:
a) pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) szyld gléwny réwnolegly do lica elewacji w uktadzie poziomym, wedhig wskazanych ponizej
warunkdéw i zasad: '
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a) w formie znakow przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ szyldu réwna:
- 1/5 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,0 m dla elewacji o wysokos$ci mniejszej niz 6,0
m;
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 1,5 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub
réwnej 6,0 m i mniejszej niz 12,0 m;

- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 3,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub
réwnej 12,0 m i mniejszej niz 25,0 m;

- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub
réwnej 25,0 m;

¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu powyzej gornej krawedzi elewacji w maksymalnej odleglosci
réwnej 0,5 wysokosci znakéw lub ponizej gornej krawedzi elewacji, tak aby caly szyld miescit
si¢ na powierzchni zawierajacej si¢ w 1/2 wysokosci elewacji od jej gornej krawedzi;

d) wielkos¢, geometri¢ ilokalizacje szyldu na elewacji nalezy dopasowaé do podziatéw
architektonicznych elewacji;

e) nakazuje si¢ zachowanie wspélnego poziomu montazu szyldu w obrebie wszystkich elewacji
budynku;

f) na jednej elewacji dopuszcza si¢ zastosowanie jednego szyldu gtéwnego réwnoleglego do lica
elewacji w ukladzie poziomym;”;

b) w pkt 2 lit. e otrzymuje brzmienie: ,,¢) na jednej elewacji dopuszcza sie zastosowanie maksymalnie
jednego szyldu gléwnego prostopadiego do lica elewacji lub jednego szyldu gtéwnego réwnolegtego do
lica elewacji w uktadzie pionowym okreslonego w § 10 ust. 3 pkt 4);”;

¢) w pkt 3 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji
reklamy dla kompozycji grupy szyldéw réwne 10% powierzchni elewacji;”;

d) w pkt 3 wlit. g kropke zastepuje si¢ Srednikiem idodaje si¢ lit. h w brzmieniu: ,,h) dopuszcza sie
minimalng odleglos¢ dolnej krawedzi grupy szyldéw od poziomu terenu réwng 2,5 m;”;

e) po pkt 3 dodaje si¢ pkt 4 oraz pkt 5 w brzmieniu:

»4) szyld gléwny réwnolegly do lica elewacji w uktadzie pionowym, wedtlug wskazanych ponizej
warunkow i zasad:

a) w formie znakow przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng szeroko$¢ szyldu r6wna:
- 1,5 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 15,0 m;
- 2,0 m dla elewacji o wysokos$ci wiekszej lub réwnej 15,0 m;
¢) dopuszcza si¢ minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu réwng 2,5 m;

d) wielko$¢, geometri¢ ilokalizacje szyldu na elewacji nalezy dopasowaé do podziatéw
architektonicznych elewacji;
e) nakazuje si¢ montaz szyldu ponizej gornej krawedzi elewacji;

f) na jednej elewacji dopuszcza si¢ zastosowanie jednego szyldu gtéwnego réwnoleglego do lica
elewacji w ukladzie pionowym lub jednego szyldu gléwnego prostopadiego do lica elewacii
okreslonego w § 10 ust. 3 pkt 2);

5) szyld namalowany na elewacji budynku jako element kompozycji muralu, wedlug wskazanych
ponizej warunkow i zasad:
a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni szyldu réwne 10% ogolnej powierzchni muralu;
b) dopuszcza sie sytuowanie muralu z szyldem na elewacjach szczytowych pozbawionych otworéw

okiennych i drzwiowych lub na fragmentach pozostatych elewacji, ktore stanowig plaszczyzny
pelne, pozbawione otworéw okiennych i drzwiowych.”;
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23)w § 11 wust. 1:
a) w pkt 3 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie znakéw bez tta, z zastrzezeniem lit. c);”;

b) w pkt 3 po lit. b dodaje sig lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ umieszczenie znakéw na foli szronionej
lub wykonanie ich w postaci negatywu jako otworéw wycietych w foli szronionej;”; '

c) pkt 5 otrzymuje brzmienie:
»J) gablota ekspozycyjna elewacyjna, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy réwne formatowi ,,euro
size”;

b) dopuszcza si¢ montaz gabloty bezposrednio na budynku badZz w odleglosci nie wiekszej niz 0,2
m od $ciany tego budynku;

¢) dopuszcza si¢ lokalizacje uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewnetrznej, kolorystyce,
materiale wykonania oraz wymiarach;

d) wielko$¢ pojedynczej gabloty oraz uktadu gablot na elewacji, nalezy dostosowaé do podziatéw
elewacji.”;

2)w § 1lwust.2wpkt2 wlit. b kropke zastgpuje si¢ Srednikiem idodaje sie pkt3, pkt4 oraz
pkt 5 w brzmieniu:

»3) wyklejenie na elementach przeszklonych kiosku ulicznego, wedlug wskazanych ponizej warunkéw
i zasad:

a) w formie znakéw bez tla, z zastrzezeniem lit. ¢);

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30% pbwierichni
przeszklenia;

¢) dopuszcza si¢ umieszczenie znakow na foli szronionej lub wykonanie ich w postaci negatywu jako
otwordéw wycigtych w foli szronionej;

4) tablica reklamowa na pojemnikach stuzgcych do czasowego gromadzenia odpadéw, wedtug
wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie wyklejenia na czesci frontowe]j pojemnika;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wieksze od formatu
drobnego;

5) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe na filarze wiaty, wedhug wskazanych ponizej warunkéw
i zasad:

a) w formie tablicy petnej, znakow bez tta, znakow przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shizacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;

¢) dopuszcza si¢ montaz jednego szyldu na filarze.”;
25) w § 11 w ust. 3 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) urzadzenie reklamowe gitéwne, réwnolegle do lica elewacji w ukladzie poziomym, wedhg
wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakow przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ urzadzenia reklamowego réwna:
- 1/5 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,0 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 6,0 m;

- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,5 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub réwnej
6,0 m i mniejszej niz 12,0 m;

- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 3,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub réwnej
12,0 m i mniejszej niz 25,0 m;
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- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6,0 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub réwnej
25,0 m;

¢) dopuszcza si¢ montaz urzadzenia reklamowego powyzej gérnej krawedzi elewacji w maksymalnej
odlegtosci réwnej 0,5 wysokosci znakéow lub ponizej gornej krawedzi elewacji, tak aby cate
urzadzenie reklamowe miescilo si¢ na powierzchni zawierajacej sie w 1/2 wysokosci elewacji od jej
gbrnej krawedzi;

d) wielkos¢, geometri¢ ilokalizacje urzadzenia reklamowego na elewacji nalezy dopasowaé do
podzialéw architektonicznych elewacji;

e) nakazuje si¢ zachowanie wspélnego poziomu montazu urzadzenia reklamowego w obrebie
wszystkich elewacji budynku;”;

26) w § 11 w ust. 4:

a) w pkt 2 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzgcej ekspozycji
reklamy dla grupy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych réwne 10% powierzchni elewacji;”;

b) w pkt2 wlit. e kropke zastepuje si¢ Srednikiem idodaje si¢ lit f w brzmieniu: ,,f) dopuszcza sie
minimalng odleglo$¢ dolnej krawedzi grupy tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych od poziomu
terenu ré6wnag 2,5 m.”;

27yw § 11 wust. 5:

a) w pkt 1 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) dopuszcza si¢ maksymalng catkowita wysokos¢ stupa réwng 4,0
m, maksymalng Srednice walca réwna 1,5 m mierzong na wysokosci czesci ekspozycyjnej;”;

2

b) w pkt 1 po lit. b dodaje si¢ lit. ¢ w brzmieniu: ,,c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy pojedynczego ekranu swietlnego reklamowego na stupie ogloszeniowo-reklamowym
rowne formatowi ,,euro size;”;

¢) w pkt 6 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
formatu duzego, przy zachowaniu maksymalnej wysokosci billboardu réwnej 9,0 m oraz minimalnej
odlegtosci dolnej krawedzi billboardu od poziomu terenu réwnej 3,5 m; dopuszcza sie pole powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy formatu $redniego, przy zachowaniu maksymalnej wysokosci billboardu
réwnej 6,0 m oraz minimalnej odlegtosci dolnej krawedzi billboardu od poziomu terenu réwnej 2,5 m;”;

d) w pkt 6 lit. e otrzymuje brzmienie: ,,¢) dopuszcza si¢ ustawienie billboardu na dziatce naroznej, od strony
przestrzeni dostepnej publicznie, bez zachowania katéw okreSlonych wlit. b) oraz bez zachowania
odlegtosci okreslonych w lit. d);”;

e) w pkt 6 po lit. h dodaje sig lit. i w brzmieniu: ,,i) na dziatkach naroznych dopuszcza sie mozliwoéé
sytuowania billboardéw tréjstronnych, posiadajacych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
okreslone w lit. a), z kazdej strony urzadzenia;”;

f) w pkt 8 lit. b otrzymuje brzmienie: ,,b) dopuszcza si¢ tablice kierunkowa jako jeden z paneli tablicy
kierujacej kierowcdw w Systemie Informacji Miejskiej;”;

g) w pkt 8 lit. ¢ otrzymuje brzmienie: ,,c) tablice nalezy sytuowa¢ wzdluz ciaggu komunikacyjnego, poza
nieruchomoscia, na ktorej prowadzona jest dziatalno$é, do ktorej kieruje tablica.”;

28) w § 11 wust. 6:

a) w pkt 4 lit. a otrzymuje brzmienie: ,,a) w formie ekspozytora, stojaka reklamowego, windera, plakatu,
nosnika pneumatycznego o powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy maksymalnie formatu duzego,
banera reklamowego o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy maksymalnie réwnej 6 m? ekranu
projekcyjnego reklamowego i ekranu $wietlnego reklamowego;”;

b) w pkt4lit. b otrzymuje brzmienie: ,b) tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe nalezy ustawiaé
wylacznie na terenie organizacji wydarzenia oraz eksponowaé tylko przed i podczas trwania wydarzenia
lecz nie dtuzej niz przez 21 dni.”;

29)w § 15 wpkt 1:
a) lit. d otrzymuje brzmienie: ,,d) ogrodzen rodzinnych ogrodkéw dziatkowych;”;

b) po lit. j dodaje si¢ lit. k w brzmieniu: ,,k) ogrodzefi psich wybiegdw i psich placéw zabaw;”;
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30) w § 16 w pkt 2 po lit. f dodaje sig lit. g w brzmieniu: ,,g) dla obiektéw technicznych do 3,0 m;”;
31) w § 17 w pkt 1 po lit. h dodaje sig¢ lit. i w brzmieniu: ,,i) dla obiektéw technicznych do 3,0 m;”;
32) w § 19:

a) ust. 5 otrzymuje brzmienie: ,,5. Dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych istniejacych w dniu
wejscia w zycie uchwaly przyjmuje si¢ 20% tolerancje w zakresie gabarytéw wprowadzonych zapisami
uchwaty.”;

b) ust. 7 otrzymuje brzmienie: ,,7. W przypadku niespelnienia wylacznie zasad i warunkéw okreslajacych
minimalne odleglosci pomigdzy tablicami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi tego samego typu
rozbidrce, zdemontowaniu lub usunieciu nie podlega tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, na
ktérego montaz zostato udzielone pozwolenie na budowg lub przyjete bez sprzeciwu zgloszenie przez
organ administracji architektoniczno - budowlanej.”;

33) Zatacznik graficzny wraz z opisem granic poszczegélnych Obszaréw, o ktorym mowa w § 2 Uchwaly
Nr 381/XX11/2020 przyjmuje nowe brzmienie, zgodne z zatgcznikiem do niniejszej uchwaty.

§ 2. 1. Wszystkie rodzaje ogrodzefi istniejacych na terenie gminy w dniu wejscia w Zycie niniejszej
uchwaly zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad i warunkdéw okreslonych w niniejszej
uchwale.

2. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala si¢ termin dostosowania do zakazéw, zasad iwarunkdéw okreSlonych w niniejszej uchwale na
12 miesiecy od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.

3. Podmiot, ktéry przed dniem wejscia w zycie niniejszej uchwaty umiescit tablice reklamowsa lub
urzadzenie reklamowe niezgodne z zakazami, zasadami i warunkami okreslonymi w niniejszej uchwale, ma
obowigzek przed uptywem terminu wskazanego w ust. 2 do usuniecia istniejacych niezgodnosci.

4. Usuniecie niezgodnosci, o ktérych mowa w ust. 3 moze nastapi¢ wylacznie w oparciu o obowiagzujace,
wlasciwe przepisy prawa.

5. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, ktérych z uwagi na istniejgcy stan faktyczny lub prawny,
nie mozna dostosowa¢ do zakazéw, zasad i warunkow okreslonych w uchwale, nalezy rozebra¢, zdemontowaé
lub usuna¢ przed uplywem terminu wskazanego wust.2wraz zich elementami konstrukcyjnymi
i mocowaniami, w szczegdlnosci kotwieniami, fundamentami, hakami oraz $ladami iotworami po tych
mocowaniach.

6. W przypadku niespetnienia zasad i warunkéw uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomiedzy
tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, pierwszefistwa w dostosowaniu do przepiséw
niniejszej uchwaty wymaga tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe w kolejnosci:

a) ktérych forma nie jest dopuszczona na danym Obszarze,
b) o wigkszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy.
§ 3. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Plocka.

§ 4. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewoddztwa Mazowieckiego.

Przewodniczacy Rady Miasta
Ptocka

PREZYDEN Artur Jaroszewski

Mi Plock
A PR?ZYDENTA
Al{%@ﬁ?g% 22-4955-A948-8D36BEF5D475. Projekt %/Amelmskl Strona 15

KIEROV sof Nownkowsld

.. . Referatu Rewitalizg “Stetyzacji Miasta Wydziatu S 4
mgr Raoflostaw Zidtkowski J &y
Agniesk¥a Maltnowska




